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Ўзбекистон Республикасида бозор муносабатларига асосланган янги жамият
муста кам  маънавий-ахло ий  адриятлар  негизида  барпо  этилмо да.ҳ қ қ қ
Исло отларнинг  таркибий  исми  сифатида  бадиий-эстетик  маданият  со асида  юзҳ қ ҳ
бераётган ижобий ўзгаришлар, уларнинг ижтимоий, инсоний мо ияти эркин фу ароҳ қ
шахси  камолоти,  ижодий  обилият,  истеъдод  ва  и тидори  уй унлигида  намоёнқ қ ғ
бўлмо да.  қ Бозор и тисодиёти шароитида нафа ат санъаткорлар,  бадиий маданиятқ қ
ихлосмандлари,  шу  билан  бирга,  ижодий  уюшмалар  олдида  ам  янгичаҳ
муносабатларга  мослашишдек  мураккаб  вазифалар  туради.  Табиийки,  ёзувчилар,
композиторлар,  театр  арбоблари,  меъморлар,  киночиларнинг  уюшмалари  бозор
и тисодиёти  ва  ра обат  шароитида  ўз  фаолиятларини  давом  эттиришга  даъватқ қ
этилган. Улар жамоатчилик билан ало аларни ўзаро моддий манфаатдорлик асосидақ
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кенгайтириши,  корпорациялар,  фирмалар,  шунингдек,ало ида  тадбиркор,ҳ
омийларнинг ўллаб- увватлашларини ташкил этишга ало ида эътибор беришлариҳ қ қ ҳ

лозим. 
Биро  булар  ёрдамида  яратиладиган  асарлар  бозорнинг  шунчаки  ўполқ қ

ма садларига  эмас,  балки  миллий  исти лол  манфаатларига,  хал нинг  ўзлигиниқ қ қ
англаш  ояларига  хизмат  илиши  лозим.  Уюшмалар  бадиий  ма сулотлар  бозориғ қ ҳ
талабларига  мувофи  ижодий  жараёнларни  ўшимча  мабла  билан  таъминлашқ қ ғ
со асида  уларни  излаб  топиш  амда  мавжудларидан  о илона  фойдаланишдаҳ ҳ қ
фаолиятларини  кенгайтиришлари  та озо  этилади.  Бу  жи атдан  Бадиий  Академия,қ ҳ
телевидение, шунингдек, муси а арбоблари [1] яхши имкониятларга эгадир. Хорижгақ
сотиш  учун  харидоргир,  юксак  бадиий,  ра обатбоп  ма сулотлар  етиштириш,қ ҳ
бюджетдан  таш ари  тематик,  муаммоли  изланишларни  амалга  ошириш,  юртимизқ
амда  чет  эл  инвесторлари  эътиборини  ўзига  жалб  этадиган  илмий  тад и отҳ қ қ

ишларини  амалга  ошириш,  кўргазмалар,  фестиваллар  ташкил  этиш-буларнинг
барчаси давлат бюджетидан эркин бўлишга олиб келадиган реал имкониятлардир.

Ўзбекистонда  бозор  и тисодиётини  муста камлашнинг  гарови  сифатидақ ҳ
социомаданий  со ада  маркетингни  ўллаш  о ибатида  инновацион  жараёнлар  юзҳ қ қ
бермо да, янгидан янги маданият муассасалари-оилавий музейлар, оилавий бадиийқ
ижодкорлик  дасталари,  театр-студиялари,  хусусий  коллекционерлик  фондлари  ва
нумизматлар,  расмли галлереялар,  маданий хорди  чи аришнинг  ижара зоналари,қ қ
библиографик,  нашриёт,  таржимончилик,  сайё лик  ва  маданий  со ломлаштиришҳ ғ
хизматлари таркиб топмо да. Шоу-бизнеснинг тижорат со алари–рекламани ташкилқ ҳ
этиш,  муси ий техникавий воситаларни сотиш шаклланди,  аудиокассеталарни,  Сқ D-
дискларни, аудио ва видео ёзиш, ишлаб чи ариш ва сотиш билан шу улланадиганқ ғ
хусусий фирмалар пайдо бўлди [2].

Маълумки,  маданият  муассасалари  давлат  томонидан  онунлаштирилганқ
муайян  стратегик  вазифаларни  адо  этади,  бу  ташкилотлар  сифатида  омма  билан
ишлаш,  хал  бадиий-ижодкорлик  истеъдоди,  ўши чилик,  ра с,  актерлик,  бадиийқ қ қ қ
ў иш  каби  обилиятларни  рўёбга  чи ариш,  бўш  ва тни  мазмундор  ўтказиш  кабиқ қ қ қ
ишларни  амалга  оширади,  хал нинг  янги  ру , оялар  билан  су орилган  ил орқ ҳ ғ ғ ғ
анъаналарини давом эттиришга даъват илинади.қ

Бу жи атдан маданиятшунос В.А.Алемасов илмий изланишларида маданий-ҳ
маърифий муассасалар  фаолиятида  маркетинг  хизматидан фойдаланиш юзасидан
му им  амалий  тавсиялар  берилади.  Тад и отчи  фикрича,  бу  жараённинг  му имҳ қ қ ҳ
томони  шундаки,  маркетинг  шароитида   муассасаларни  моддий  таъминлаш
манбалари  ўзгариб  туради,  фаолиятнинг  ажми  конкрет  мабла  биланҳ ғ
таъминланишни  талаб  илади,  лекин  муассасалар  объекти  билан  субъектиқ
ўртасидаги  ало а  тегишли  тармо  билан  меъёрлаштирилмайди.  Бу  муаммоларниқ қ
ижобий  ал  этиш  муассасалар  ташаббускорлиги  ва  ижодий  фаолияти  со асиниҳ ҳ
кенгайтиради, тадбиркорликка йўл очади. В.А. Алемасов томонидан та лил этилганҳ
Тошкент  ша ридаги  ишбилармон  аёллар  клуби,  компьютер  ўйинлари  марказиҳ
фаолияти [3] бунинг ёр ин исботидир.қ

Маркетинг  хизмати шароитида  бадиий фаолиятни ихтисослаштириш му имҳ
роль  ўйнайди.  Буни  бадиий  ижодкорликнинг  оилавий  жамоалари  орасида  анъана
тусини  олганлигида  кўришимиз  мумкин.  Мамлакатимизда,  масалан,  фа ат  муси ақ қ
чол улари билан шу улланувчи гуру , дасталар кўпчиликни ташкил этади, уларнингғ ғ ҳ
ижодий  фаолияти  туфайли  унутилиб  кетаёзган,  адимий  муси а  чол улари  айтақ қ ғ қ
тикланмо да.  Жумладан,  Фар она  водийсида  адимдан  удум  бўлган  металлчилик,қ ғ қ
яъни  мис-лаганларда  ва  уриб-пуфлаб  чалинадиган  чол уларда  куй  ижроғ
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этувчиларнинг  кўплаб  оилавий  сулолалари  озирги  кунда  кенг  фаолият  кўрсатибҳ
келмо да. қ

Кузатувчилар  фикрича,  оилавий  чол у  дасталарининг  аксарияти  адимийғ қ
ўзбек муси а асбобларидан сурнай, карнай, но ора ва чилдирма тўртлиги билан ижроқ ғ
этишга ихтисослашган. Айни са, Тошкент ша рида баъзи оилаларнинг уч-тўрт авлодиқ ҳ
ижрочиликнинг шундай тури билан шу улланиб келишади. Оилавий дасталар «Алла»,ғ
«Тўй  маросимлари  ўши лари»  танловлари,  ижодкор  шоир-бахшилар,  миллийқ қ
томоша санъати  усталари,  дорвоз-полвонлар  танловлари,  катта  ашула,  фольклор-
этнографик  жамоалар,  аскиячилар  ва  бош а  санъат  со ибларининг  кўрик-қ ҳ
танловларида ам фаол иштирок этишади [4].ҳ

Бадиий  маданият  ва  унинг  фаолиятини  бозор  и тисодиёти  шароитидақ
бош аришда  жа он  тажрибасидан  кенг  ўрин  олган   продюссерлик  (бирорқ ҳ
кинокомпания  фильмларининг  оявий-бадиий  ва  ташкилий-молиявий  томонлариниғ
назорат  иладиган  шахс  фаолияти)  Ўзбекистонда  али  унча  ривожиниқ ҳ
топмаганлигини  таъкидлаш  лозим.  ар  олда  бадиий  адриятлар  бозорининг  энгҲ ҳ қ
му им  элементи  исобланган  шоу-бизнес  со асида  муайян  силжишлар  кўзгаҳ ҳ ҳ
ташланмо да. Чунончи, бирор бир хонанда ёки эстрада гуру ининг янги дастури ёкиқ ҳ
СD-дискнинг пайдо бўлиши видеоклиплар яратиш, телевидение, радио ва газетада
рекламалар бериш, плакатлар чоп этиш, календарлар тайёрлаш билан бо ли  бўлиб,ғ қ
ўз ичига ўзаро ало адор, доимий аракатдаги яхлит механизмни амраб олади.қ ҳ қ

Барча компонентларнинг  шоу-бизнесда ўзаро мувофи лашиши амда амалқ ҳ
илиши жараёнини айни менежерлар таъминлайдилар. Улар оммага «эйр плей» дебқ

номланган янги ўши  ёки радиоканал дастурларини биринчи бўлиб та дим этади.қ қ қ
Ўзбек  ва  чет  эл  эстрадаси  хонандаларининг  янги  ўши ларини  мунтазам  тар ибқ қ ғ
илиш  билан  шу улланадиган  бундай  радиоканаллар  аторига  «Водий  садоси»,қ ғ қ

«Ўзбегим  таронаси»,  « амро »,  «Ёшлар»  ва  бош аларни  киритиш  мумкин.  ЯнгиҲ ҳ қ
асарлар  муаллифлари  диджейлар  номи  билан  юритиладиган   эшиттириш,  обдон
ўйлаб кўрилган усуллар, хусусан, радио-ўйинлар ор али тингловчиларга етказиладиқ
ва  бу  нарса  мухлисларда  муайян  изи иш  уй отади.  Буни  социологик  тад и отқ қ ғ қ қ
натижалари ам тасди  этади. Шунинг учун а оли ўртасида ўтказилган савол-жавобҳ қ ҳ
натижаларига кўра, «Водий садоси» радиостанциясини мунтазам 32,1 фоиз, ва ти-қ
ва ти  билан  эшитувчилар  30,9  фоизни  ташкил  этади,  умуман  радиостанцияқ
тингловчилар  орасида  улар  биринчи  ўринда  туради.  Иккинчи  ўриндаги  «Ёшлар»
радиостанциясини доимий равишда 26,7 фоиз, ва ти-ва ти билан 29,6 фоиз а олиқ қ ҳ
тинглайди. Кейинги ўринларни тегишли тарзда «Орият садо», «Машъал», «Сезам»,
«Ўзбегим таронаси» радиостанциялари ташкил этади [5]. Ю оридагилар кўрсатадики,қ
бадиий маданиятнинг таркибий исми сифатида уни халк оммасига етказишнинг ранг-қ
баранг усул ва воситаларидан самарали фойдаланиш имкониятлари етарлидир.

Бу ўринда рекламанинг бадиий-эмоционал таъсир кучини ало ида айд этишҳ қ
лозим.  Дар а и ат,  реклама бугун кишиларимизнинг  и тисодий ва маданий аёти,ҳ қ қ қ ҳ
маданияти,  айни са,  эстетик  диди  шаклланишига  таъсирини  ўтказмо да.  Бундақ қ
телевидение,  радио,  газета-журналлар,  тар ибот  ўрнатгичлар,  жамоат  транспортиғ
бекатларидаги кўргазмаларнинг ало ида ўрни бор. Айни пайтда, рекламалар ор алиҳ қ
тар иб  этилаётган  бадиий маданият  намуналари кишиларда турлича  таассуротларғ
ам ту дирмо да. Психолог Л.И.Каримованинг тад и отларига кўра,  телевидениедаҳ ғ қ қ қ

миллий  маданият,  радиода  концертлар,  артистлар,  журналларда  рангли-бадиий
суратлар,  реклама  ўрнатгичларда  концерт  афишалари  респондентларда  ижобий,
шунингдек, телевидениеда айни бир санъаткорни турли рекламаларда кўрсата бериш,
радиодаги  такрорлар,  журналларда  дизайн  эстетикасининг  етишмаслиги,  тар иботғ
ўрнатгичларда арбга та лидчилик салбий таассурот уй отади [6].ғ қ ғ
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Мамлакатимиз аётида бу со ада ижобий силжишлар юз бераётганлиги ўз-ҳ ҳ
ўзидан равшан. Маънавий жараёнларга бозор дастакларининг изчил татби  этилишиқ
хорижий инвесторлар фаоллигини юзага келтираётганлиги ам маълум. Чунончи, бирҳ
атор чет эл концернлари жамоа амда давлат ташкилотлари ташаббусини ўллаб-қ ҳ қ
увватлаб,  ўзаро  манфаатдорлик  асосида  Ўзбекистонда  туризмни  ривожлантиришқ

ма садида меъморчилик  ёдгорликлари амда маданий-тарихий  зоналарни бадиий-қ ҳ
эстетик жи озлаш ва тиклаш ишида атнашишни ихтиёр этишган.ҳ қ

Хал аро  ташкилотлар,  шулар  жумласидан  ЮНЕСКО,  Бухоро,  Самар анд,қ қ
Хива,  ў он,  Ша рисабз  каби  ша арларда  жойлашган  жа он  а амиятига  моликҚ қ ҳ ҳ ҳ ҳ
меъморчилик ёдгорликларини тиклаш ва таъмирлашда инвестиция мабла лари келибғ
тушишига  таъсир  кўрсатмо да.  Чунончи,  ЮНЕСКО  билан  Ўзбекистон  маданиятқ
ишлари вазирлиги ўртасида «Чор Минор мадрасасини тезлик билан тиклашга ёрдам
кўрсатиш» тў рисида 1997 йилда тузилган шартномага мувофи  42 млн. А Ш доллариғ қ Қ
ажмида омийлик ёрдами олинган [7].ҳ ҳ

Ўзбекистон маънавий аётининг барча со аларида бўлганидек, унинг бадиийҳ ҳ
маданияти му им ўзгаришларни бошидан кечирмо да, бу нарса унинг жа он бадиийҳ қ ҳ
маданияти са насига юксак миллий бадиий адриятлар ор али чи ишга йўл очмо да.ҳ қ қ қ қ
Бу  жараён  республикамизда  эндигина  шаклланиб  келаётган  бадиий  адриятларқ
бозори  фаолиятида  реал  кўзга  ташланмо да.  Кинорежессёр  Ж. осимовнингқ Қ
таъкидлашича,  масалан,  бадиий  кино  санъати  моддий  фойда  кўрадиган  со агаҳ
айланиши,  бу  со ада  а и ий  бизнес  бозори  шаклланиши учун  икки  му им нарсаҳ ҳ қ қ ҳ
талаб  илинади.  Биринчидан,  мамлакат  ичкарисида  мукаммаллашган  кинопрокатқ
фаолиятини ташкил этиш, бунда нафа ат кино асари юксак дид талабларига жавобқ
бериши,  шу  билан  бирга,  уни  тамошабинлар  томонидан  идрок  этиш  учун  амҳ
замонавий  шарт-шароитлар  яратишга  э тиёж  ту илади,  иккинчидан,ҳ ғ
кинома сулотларнинг  чет  элга  чи ишига  эришиш  муаммосини  ижобий  ал  этишҳ қ ҳ
вазифаси  туради.  Бунинг  учун  жа он  эътироф этган  меъёрлар-кинотасма  ва  овозҳ
сифати, тасвирларнинг ўта ани лиги талаблар даражасида бўлиши лозим, бунда янгиқ
техникавий  жи озлар  ўта  зарурдир,  озирча  фа ат  «Дилхирож»  фильми  буҳ ҳ қ
талабларга жавоб берганлиги учун чет элга сотилди [8].

Шундай  илиб,  бқ адиий  маданиятнинг  и тисодий  омиллари  дегандақ , унинг
амал  илиш  ва  ривожланишини  таъминлайдиган  моддий-молиявий  воситалар,қ
мабла лар,  бу  со ада  тадбиркорлик  ва  ишбилармонлик,  омийлик  ва  инвестицияғ ҳ ҳ
имкониятлари,  шарт-шароитлари, уларнинг  ижтимоий-сиёсий  ва  у у ийҳ қ қ
таъминланганлик олати тушунилади. ҳ
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Аннотация. B статье  рассказывается  о  новом обществе,  основанном  на
рыночных отношениях, возрождении художественной культуры и ее экономических
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Ўзбекистон Республикасида  бозор  муносабатларига  асосланган янги жамият
муста кам  маънавий-ахло ий  адриятлар  негизида  барпо  этилмо да.ҳ қ қ қ Ўзбекистон
Республикасининг  бозор  и тисодиётига  ўтиши  бадиий  маданиятнинг  янгиланишиқ
билан бевосита ало адор унинг бош ариш со асини тубдан исло  илиш заруриятиниқ қ ҳ ҳ қ
келтириб чи аради. Бинобарин, маънавий ва маданий-маърифий ишлар билан бо лиқ ғ қ
давлат сиёсатини амалга оширишнинг самарадорлиги кўп жи атдан шунга бо ли дир.ҳ ғ қ

Маълумки,  я ин ўтмишда республикамизда бадиий маданиятни бош аришдақ қ
давлат буюртмачилиги уни бош ариш сиёсатининг  асосини ташкил этар,  мо иятанқ ҳ
коммунистик  мафкуранинг  ма сад-муддаоларини  ифодалар  эди.  Бугунги  кундақ
Конституциямизда  белгилаб  ўйилган  ар  кимнинг  сўз  ва  эъти од  эркинлиги,фикрқ ҳ қ
юритиш  ва  уни  ифодалаш  эркинлиги  [1]  республикамизда  амалга  оширилаётган
бадиий сиёсатнинг  асосини ташкил этади.  Шундай экан,  шахс ижодий эркинлигини
ўзига хос ва тўла онли намоён этишнинг энг му им со аси саналган бадиий маданиятқ ҳ ҳ
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