
Проблемы  и  ограничения  развития  строительной  отрасли  заключаются  в
основном  в  низкой  активности  появления  частных  строительных  организаций,  в
понижении  инвестиций  в  строительные  объекты,  в  отсутствии  возможностей  для
частного бизнеса в реализации социальных проектов с долгим сроком окупаемости, в
высокой бюрократизации и непроработанной системе структуризации, отбора, оценки
проектов строительства, также в разделении рисков. 

Основная задача развития строительной отрасли – это развитие новаторских
идей, современных технологий и продуктов в виде инновационных проектов, которые
направлены  на  выявление  и  популяризацию  достижений  в  области  инноваций  в
строительстве.  Внедрение  современных  технологий  в  строительстве  позволит
снизить  себестоимость  строительства,  увеличить  рентабельность  работ,  изменить
эксплуатационные характеристики зданий и сооружений и повысить их энергетиче-
скую эффективность [4].

Нужно разрабатывать и реализовывать программу мер, которая направлена на
сокращение  проблем  развития  строительства  в  России  и  улучшение  ее
технологического уровня. Строительная отрасль тесно связана с другими отраслями
экономики, это значит, в строительстве наблюдается рост затрат на промежуточную
продукцию при росте объемов выполненных работ,  а  это  приводит к  росту  произ-
водства  в  смежных  отраслях.  Динамика  объемов  строительства  –  основной  по-
казатель  социально-экономического  развития  государства  в  целом  и  регионов  в
отдельности.  Главная  задача  государства  –  сбалансированный  план  развития
строительной сферы, он будет способствовать выходу отрасли на новый уровень.
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АНАЛИЗ МЕТОДОВ ОЦЕНКИ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ 
ТРАНСПОРТНЫХ ПРЕДПРИЯТИЙ

Аннотация. Статья посвящена изучению существующих методов оценки
конкурентоспособности транспортных предприятий.  Обосновывается необходи-
мость  рассмотрения  конкурентоспособности  как  ключевого  фактора  в  удовле-
творении запросов клиентов и повышении качества оказания услуг. Современные
методы анализа проводятся как с позиции исследования собственного предприя-
тия, так и конкурирующих компаний. Делается заключение, что необходима разра-
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ботка методики комплексной оценки конкурентоспособности транспортных пред-
приятий.
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Стабильные рост и развитие экономики государства невозможны без выхода
транспортной отрасли на высокие показатели эффективности. Поэтому проблеме раз-
вития и успешного функционирования транспортных предприятий Узбекистана уделя-
ется особое внимание на государственном уровне. Задачей любого хозяйствующего
субъекта является получение максимальной прибыли, что стимулирует конкурентную
борьбу между транспортными предприятиями, а это неразрывно связано с повышени-
ем эффективности работы всех структурных подразделений компании.

Конкурентная стратегия предприятия должна формироваться с учетом общего
состояния транспортной отрасли,  материальных и нематериальных ресурсов, кото-
рые имеются в распоряжении компании. На основе сформированной стратегии подби-
раются конкретные инструменты, которые обеспечат выполнение стратегических за-
даний по повышению конкурентоспособности.  Эффективной методологией видится
использование математического моделирования, в ходе которого определяются все
важные характеристики  функционирования  транспортного  предприятия,  что  служит
базой для дальнейшего прогнозирования работы хозяйствующего субъекта при вве-
дении новых значений параметров.

Используемые методы оценки конкурентоспособности должны быть применимы
как к исследуемому предприятию, так и его конкурентам на рынке. В настоящее время
оценивание возможностей конкурирующих компаний проводится с помощью методов,
включающих исследования экспертов в данной отрасли и проведение непрямых рас-
четов, данные для которых могут быть взяты из открытых источников, официально
распространяемых предприятиями, их посредниками и заказчиками. Важно понимать,
что  изучение  возможностей  предприятий-конкурентов  целесообразно  проводить  по
тем же направлениям, которые использовались для оценки собственной конкуренто-
способности. Тогда можно будет объективно сравнить результаты такого анализа. В
различных  исследованиях  предлагается  сравнивать  разные  характеристики
предприятий.

Например, в своих исследованиях А.М. Поручник и Д.Г. Лукьяненко [1] выделя-
ют такие факторы, которые могут использоваться для оценки конкурентоспособности
предприятий:

• ресурсный – учитывает количество материальных ресурсов,  затраченных
на производство единицы продукции;

• ценовой –  оценивает  динамику  изменения  цен на  производственные ре-
сурсы и на готовую продукцию;

• средовой – учитывает общую экономическую ситуацию в  мире,  экономи-
ческую политику государства и другие факторы, а также степень их влияния на кон-
кретное предприятие.

У К.В. Соловьева [2] мы находим предложение изучить внутренние конкурент-
ные преимущества, которые определяют текущее положение компании на рынке. Он
распределяет их на 6 основных групп:

• конкурентоспособность предлагаемых услуг;
• успешность маркетинговых действий;
• имидж компании;
• финансовое положение компании;
• рентабельность;
• управленческая эффективность.
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В каждом конкретном случае этот список может быть видоизменен и дополнен.
Окончательный  перечень  показателей  зависит  от  того,  какие  услуги  оказываются
предприятием,  насколько  они  сложны,  насколько  точная  требуется  оценка,  каковы
цели исследования, и других факторов.

Существенным недостатком большинства предлагаемых методик является то,
что в них оценке качества оказываемых услуг с позиции конечных потребителей отво-
дится второстепенная роль. Мы считаем, что именно отправители и получатели гру-
зов выступают клиентами транспортных предприятий и именно они осуществляют вы-
бор компании, которая и будет выполнять заказ. По нашему мнению, в значительной
степени конкурентоспособность предприятия зависит от степени привлекательности
производимых услуг  и  товаров для потребителей [3].  Потому показатели,  которые
приводят в своих исследованиях Н.П. Белозерцева и Л.С. Шендрик [4], на наш взгляд,
являются более объективными:

• критерии предпочтений потенциальных заказчиков;
• позиция предприятия на рынке;
• полнота оказываемых услуг в сфере логистики;
• удовлетворенность потребителей.
Здесь мы видим более широкую оценку конкурентоспособности транспортной

компании,  поскольку используются различные методы оценивания:  оценка данных,
полученных от предприятия, оценка со стороны экспертов и оценка со стороны потре-
бителей.

Проведенный анализ позволяет сделать вывод, что применяемые сегодня ме-
тодики оценки конкурентоспособности транспортных компаний не способны предоста-
вить полную картину текущего состояния предприятия, используя лишь отдельные ас-
пекты измерения. В редких случаях предлагаемые методы позволяют оценить пер-
спективы развития хозяйствующего субъекта. Очевидно, что в настоящее время во-
прос создания комплексной методики оценки конкурентоспособности в транспортной
отрасли остается открытым. И его решение позволит сделать значительный шаг в по-
вышении конкурентоспособности транспортных компаний в масштабе всего государ-
ства. Выполнение этой важнейшей задачи невозможно без привлечения лучших спе-
циалистов из различных сфер.
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