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Художник — творческая профессия, берущая своѐ начало из глубины веков. 

Она дает полную свободу самовыражения и возможность воплощать в жизнь свои 

представления о прекрасном, нести определенный посыл людям своими картинами. 

Однако помимо духовных целей, освоив эту профессию, значительное число ее пред-

ставителей мечтает организовать свой бизнес в данной области. Для того, чтобы 

стать востребованным и уважаемым, художнику важно привлечь как можно больше 

зрителей. К сожалению, огромная конкуренция, отсутствие гарантий спроса, неста-

бильность занятости и дохода в сфере изобразительного искусства, преграждает путь 

к осуществлению этой мечты. Именно поэтому с каждым днем творцы придумывают 

все новые и новые методы, чтобы привлечь аудиторию. Один из них – интерактивная 

выставка. Актуальным вопросом является, какое значение имеет интерактивная вы-

ставка в области изобразительного искусства. 

Интерактивная выставка – это актуальное явление и эффективный маркетинго-

вый прием. Оно популярно по той причине, что у посетителей данного мероприятия 

есть возможность взаимодействовать со стендами, экспонатами, картинами. Сотруд-

ники выставки активно контактируют с потенциальными потребителями продукции и 

охотно общаются с ними, отвечают на задаваемые вопросы. 

Посетители получают шанс ознакомиться с продукцией вживую, прикоснуться к 

ней, наблюдать в действии. Ощущения от подобного взаимодействия с произведе-

ниями искусства более живые, точные и яркие по сравнению с просмотром тех же 

произведений в интернете. 

Интерактивность – это возможность взаимодействия. В рамках выставки – это 

налаживание контакта между производителем и потенциальными потребителями. 

Термин «интерактивность» применим как к выставкам, так и к ярмаркам. Современ-

ный человек привык к ярким впечатлениям и событиям. Поэтому выставка в класси-

ческом ее понимании может показаться ему несколько скучной. Выставка в интерак-

тивной форме обладает рядом важных преимуществ. Посетитель напрямую может 



309 
 

общаться и фотографироваться с авторами мероприятия. Разрешается фотографи-

рование экспонатов. К продукции можно прикасаться. Зачастую на подобных экспози-

циях предоставляется возможность приобрести то, что представлено на стенде [1]. 

Интерактивная форма выставки подразумевает не только возможность взаимо-

действия, но и использование передовых технологий. К ним относятся различные ви-

деоматериалы. Рекламные и информационные ролики привлекают внимание посети-

телей в большей степени, чем статичные экспонаты. В основном применяются не-

большие ролики, продолжительностью от 1 до 5 минут. Иногда демонстрируются по-

знавательные мини-фильмы длительностью не более 20 минут. Они не должны быть 

затянутыми, чтобы не наскучить посетителям, так как выставка должна оставить толь-

ко положительное впечатление об авторе и нести преимущественно развлекательный 

характер [1]. 

Если автор уже имеет большой опыт работы и определенное признание, будет 

весьма уместно продемонстрировать ролик о нем. В него можно включить информа-

цию об авторе, истории развития, его основных достижениях, специфике деятельно-

сти и обзор картин. Современное оборудование позволяет использовать 3D-

технологии и демонстрировать ролики в этом формате. 

Еще один плюс интерактивных мероприятий – это возможность вовлекать зри-

телей в процесс выставки. Посетители могут, участвовать в викторинах, конкурсах и 

опросах, высказывать свое мнение об экспонатах. При реализации как можно больше-

го количества интерактивных приемов выставка превращается в увлекательный про-

цесс, в ходе которого участники могут высказываться, обсуждать и вносить свои 

предложения.  

Существует еще один прием интерактивной выставки для привлечения людей – 

творческая мастерская, позволяющая всем желающим попробовать свои силы в ху-

дожественном деле. На некоторых выставках можно послушать лекции деятелей 

культуры и искусства. Выставки могут иметь ограниченные временные рамки или су-

ществовать много лет на постоянной основе. 

Также многие авторы организовывают для зрителей максимальное удобство с 

помощью залов с гамаками, креслами и качелями, где можно отдохнуть под умиро-

творяющую музыку. 

Интерактивная выставка популярна не только в сфере изобразительного искус-

ства, но и в качестве рекламного приема великого множества различных областей ди-

зайна, истории, спорта, технической продукции, одежды. Представители данных об-

ластей могут привлекать художников для максимально наглядного и привлекательно-

го изображения своих продуктов. Поэтому деятельность художника связана с темой 

интерактивной выставки не только напрямую, но и посредством других творческих ор-

ганизаций. 

Благодаря интерактивной выставке может не только рекламироваться личное 

творчество современного автора, но и укрепляться значимость вкладов всемирно из-
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вестных художников, представителей фундаментальных стилей изобразительного ис-

кусства. Такие выставки поднимают культуру современной молодежи, тягу к искусству 

и творчеству. 

Для реализации интерактивной выставки необходимо выполнить ряд значимых 

этапов: разработка концепции мероприятия, поиск начального капитала, выбор пло-

щадки, подбор музыки, организация работы на площадке, работа с прессой [2; 3]. 

Первый этап – разработка концепции, заключающаяся в анализе тенденций 

других актуальных мероприятий и в определении того, что аудитории нравится и не 

нравится. На данном этапе важна оценка существующих площадок, потому что они 

задают очень многое. Все тенденции индустрии заметны за год-полтора до наступле-

ния сезона. То, что будет актуально в следующем году, понятно уже сей-

час. Существующие тенденции позволят выбрать наиболее актуальную тему для про-

екта. 

Второй этап – поиск начального капитала, требует умения заинтересовать по-

тенциального спонсора уникальной идеей или неповторимым стилем подачи продук-

та. Альтернативой является – заработать свой устоявшийся финансовый статус. 

Третий этап – выбор площадки, зависит от ее месторасположения, масштаба 

планируемого мероприятия, его временных рамок, обеспеченности автора. Интерак-

тивная выставка может быть как в помещении, так и на открытом воздухе. 

На четвертом этапе – выборе музыки, прежде всего стоит ориентироваться на 

формат события. Будь то классический стиль, супрематизм, стрит-культура или спорт, 

важно создать подходящую атмосферу уместным музыкальным сопровождением.  На 

таких событиях лучше, когда музыкант не просто стоит за лэптопом, а читает или по-

ет. Важным фактором также является популярность музыки, используемой на меро-

приятии. Музыка не должна быть психологически отталкивающей. 

Пятый этап – организация работы на площадке, подразумевает грамотную 

удобную проектировку расположения павильонов деление выставки на функциональ-

ные зоны. 

Шестой этап – работа с прессой позволяет транслировать и рекламировать 

концепцию выставки в различные медиа. На самой площадке фотографируют авторов 

проекта, команды телеканалов снимают интересные павильоны. Пиар-менеджер от-

вечает на звонки и помогает журналистам найти на площадке нужных героев. Рекла-

ма проекта играет основополагающую роль в его успешности, а пресса – способ ее 

осуществления. 

Из минусов подобных мероприятий можно отметить отсутствие гарантий цело-

стности арт-объектов. В обществе имеет место вандализм и неуважение к чужому 

творчеству. Стоит устанавливать на площадке камеры видеонаблюдения и привле-

кать посетителей, испортивших оригинальный продукт к административной ответст-

венности. 
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Подводя итог, можно сказать, что интерактивная выставка – действенное сред-

ство популяризации как современного, так и исторического изобразительного искусст-

ва. Это продуктивный способ привлечения общества к культуре и возможность полу-

чения признания начинающим художникам и деятелям искусства. 
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Формирование в процессе социализации ценностных ориентаций современной 

молодежи как самой динамичной части общества является важнейшим направлени-

емкак работы с молодежью и молодежной политики в целом, так и социально-

педагогической работы.Российское общество в настоящее время является конфигу-

ративным, т.е. преобладающей моделью поведения для людей является поведение 

их современников. Поэтому молодые люди, воспитанные в традиционных, консерва-

тивных ценностях, испытывают большие трудности с социальной адаптацией.Как 

правило считается, что группа риска представлена в основном неблагополучными 

молодыми людьми из проблемных семей. Однако с учетом социокультурного контек-

ста в группе риска оказываются хорошо воспитанные молодые люди из хороших се-
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