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Аннотация. В современном обществе медиатизация оказыва-
ет значительное влияние на политическую сферу, изменяя способы 
коммуникации и доступность информации. В работе рассматрива-
ется роль современных интернет- технологий в политике, значение 
политической коммуникации и влияние Интернета как основного 
источника политической информации. Анализируются плюсы и мину-
сы цифровизации политики государства, а также результаты опро-
са о пользовании социальными сетями и мессенджерами в России. 
Особое внимание уделяется различным формам политической ком-
муникации в Интернете.
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В настоящее время медиатизация затрагивает различные сфе-
ры общественной жизни, и политическая сфера не исключение. «Под 
медиатизацией понимается процесс увеличения роли и влияния 
медиа на общество, а также повышения доступности информации 
и изменения способов коммуникации. Медиатизация играет ключе-
вую роль в политике, так как медиа стали основным каналом комму-
никации между политическими субъектами и обществом. Отмечается, 
что медиатизация демонстрирует как снижение уровня аполитич-
ности, так и изменения языка взаимодействия между государством 
и обществом в целом» [Гуреева, с. 331].

С появлением в речи человека таких терминов, как «электронное 
голосование», «онлайн приемная», «электронное правительство», «пор-

1 Научный руководитель: О. В. Горбачев, доктор исторических наук, профессор УрФ У.
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тал государственных услуг», концепция «информационного общества» 
стала не далеким будущем, а настоящим. В информационном обще-
стве коммуникация является значимым социальным процессом и игра-
ет особую роль. Для политического пространства информационный 
обмен — это неотъемлемый процесс, цель которого — установление 
и поддержание связи между политическими субъектами и граждана-
ми. Политическая коммуникация играет ключевую роль в формиро-
вании общественного мнения, легитимизации политической власти, 
осуществлении контроля над политическими процессами и т. д.

Сегодня Интернет превосходит традиционные средства массо-
вой информации, являясь главным источником политических сведе-
ний. Интернет- пространство имеет ряд преимуществ по сравнению 
с традиционными средствами массовой информации: оперативность 
опубликования информации, быстрый обмен ею в режиме диалога, 
отсутствие информационного шума, общедоступность и отсутствие 
пространственно- временных граней взаимодействия, мультимедий-
ность, возможность формирования группы сторонников.

Для государства процесс коммуникации с гражданами посред-
ством сети Интернет является двояким. «С одной стороны, цифровая 
политика — это возможность оперативного и двухстороннего взаи-
модействия с гражданами, что позволяет вовлекать в политические 
процессы большее количество людей, а с другой, в сети Интернет 
присутствуют кибербуллинг, недостоверная информация, фейко-
вые страницы, которые вводят в заблуждение. Эти проблемы долж-
ны регулироваться государством» [Морозова и др., с. 234].

Всероссийским центром изучения общественного мнения (ВЦИ-
ОМ) в 2023 г. был проведен опрос о пользовании социальными сетями 
и мессенджерами в России. В результате исследования было выявле-
но, что «86% пользователей практически ежедневно проводят время 
в социальных сетях и мессенджерах, при этом наибольшей популяр-
ностью у россиян пользуются новостные сообщества (77%)» [Соци-
альные сети и мессенджеры]. При этом на выбор платформы влияет 
возраст пользователя: «люди среднего возраста (от 25 до 44 лет) боль-
шую часть этого времени тратят на сайт «ВКонтакте», в то время как 
«TikTok» лидирует среди молодых пользователей (12–24 года)» [Соци-
альные сети и мессенджеры].

Сегодня все ведущие политические ресурсы в сети Интернет 
представлены на различных платформах: информационные порталы, 
сайты, блоги, форумы, аккаунты и сообщества в социальных сетях. 
Считается, что «к наиболее популярным формам политической ком-
муникации в Интернете относятся веб-сайты, блоги и микро- блоги» 
[Морозова, с. 159–160].
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Веб-сайты являются необходимым элементом в системе поли-
тической коммуникации. Согласно Федеральному закону «Об обе-
спечении доступа к информации о деятельности государственных 
органов и органов местного самоуправления» каждая «политическая 
организация или субъект должны иметь собственный интернет-сайт» 
[Об обеспечении…]. Первым таким ресурсом стал сайт официального 
представительства Президента РФ. Он существует с 2000 г., но в 2009 г. 
интернет- представительство Президента подверглось модернизации, 
и сайт получил новое наполнение. В 2015 г. в пресс- службе Кремля 
отметили, что портал Президента РФ не будет специально продвигать-
ся в социальных сетях и на других интернет- ресурсах. За прошедшие 
годы официальный сайт Президента РФ не раз обновлялся (технически 
и визуально); сегодня на нем можно ознакомиться с новостями о дея-
тельности главы государства, стенограммами, фотографиями и видео, 
текстами подписываемых документов и другой информацией, связан-
ной с работой Президента и его Администрацией. Разумеется, на сай-
те предусмотрена обратная связь (в разделе «Письма президенту»). 
Веб-сайт Президента РФ — это лишь один из многочисленных приме-
ров электронной политической коммуникации, на сегодняшний день 
свои веб-сайты имеют министерства и ведомства всех уровней вла-
сти, а также политические партии, общественные организации и т. д.

Блоги и микро- блоги — это онлайн- журналы или веб-сайты, на 
которых авторы публикуют свои записи по различным темам: от лич-
ных мыслей и опыта до новостей, советов и обзоров. «Отличитель-
ной чертой блогов является то, что читатели могут комментировать 
посты, делиться своим мнением и взаимодействовать с авторами 
блога. В наше время блоги стали передовой формой политической 
коммуникации в сети Интернет, они позволяют политическим акто-
рам взаимодействовать с гражданами напрямую. Основные функции 
политического блога включают распространение информации сре-
ди читателей, создание платформы для политических дискуссий, 
продвижение политических идей в обществе, а также поиск и объ-
единение единомышленников» [Волков, Никитенко, с. 2]. В России 
самой удобной площадкой для ведения блогов является мессенджер. 
По данным «Медиалогии» 1, «в 2023 г. в топ-20 политических каналов 
Telegram по просмотрам вошли: Дмитрий Медведев, Вячеслав Воло-
дин, Рамзан Кадыров (TG-Kadyrov_95), Ксения Собчак (TG-Кровавая 
барыня), Маргарита Симоньян, Алексей Пивоваров 2 (TG-Пивоваров 
(Редакция)) и другие» [Политические Telegram- каналы].

1 Российская компания- разработчик автоматической системы мониторинга 
и анализа СМИ и социальных сетей

2 Признан иноагентом Министерством юстиции РФ.
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Таким образом, политическая коммуникация в сети Интернет 
играет все более значимую роль. С развитием интернет- технологий 
политики и политические организации стали все чаще использовать 
онлайн- платформы для взаимодействия с гражданами, формирова-
ния общественного мнения и продвижения собственных идей.

Важным аспектом политической коммуникации в сети Интернет 
является возможность непосредственного взаимодействия с гражда-
нами. Создается более открытая и демократическая среда для диало-
га политических субъектов и граждан, за счет возможности задавать 
вопросы, оставлять комментарии, выражая свое мнение и обсуждая 
политические темы.

Однако существуют и негативные стороны политической ком-
муникации посредством Интернета: фейковые новости, анонимность, 
цифровые атаки влияют на объективность интернет- информации.

В целом, политическая коммуникация в сети Интернет открыва-
ет новые возможности для участия населения в политической жизни 
страны, а также повышает открытость и прозрачность деятельности 
политических субъектов. Однако необходимо учитывать как пози-
тивные, так и негативные моменты политической коммуникации 
в Интернете, что обусловливает необходимость подробного и все-
стороннего изучения этого феномена.
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В РОССИИ
Аннотация. В статье выявляются преимущества печатной агитаци-

онной информации в сравнении с её электронными формами, которые 
стали популярными в связи с распространением интернет- технологий. 
Рассматриваются правовые аспекты изготовления и распространения 
агитационных материалов, их виды, воздействие печатной агитацион-
ной продукции на избирателей, характеризующее её значимость в совре-
менном избирательном процессе в Российской Федерации.
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Предвыборная агитация в Российской Федерации носит сме-
шанный характер, включая как информационно- коммуникационные 
технологии (далее — ИКТ), так и использование печатной докумен-
тированной информации (материалов). Однако, ввиду простоты рас-
пространения и минимизации затрат на изготовление, электронные 
формы агитации стали более привлекательными, что привело к сни-
жению интереса к печатной продукции. Это наблюдается не только 
со стороны избирателей, воспринимающих информационные бро-
шюры ненужными, но и со стороны политических партий, которые 
начинают задумываться над эффективностью такого вида агитации.

1 Научный руководитель: Н. С. Ларьков, доктор исторических наук, профессор ТГУ.


